PiYASA VE AHLAK
Hakan Sahin?

Son yillarda “iktisat ve ahlak” konusuna yonelik akademik ilgi yeniden canlandi? Ozellikle
yirminci yiizylla damgasini vuran kolektivist yaklasimlarin etkisi altinda kalanlar tarafindan,
sasilacak bir fikir birlikteligi icinde piyasanin “esitsizlik ve yoksulluk iireten, ahlaka aykir1 bir
mekanizma” olarak goriilmesi ve buradan hareketle daha “ahlaki” bir sisteme olan ihtiyacin dile
getirilmesi, piyasa ve ahlak iliskisini inceleyen calismalarin yeniden giindeme gelmesine neden
oldu. Biz bu ¢alismada, piyasa ile genel ahlak kurallar1 arasinda ne tir bir iliski olabilecegini
tartismay1 limit ediyoruz.

Ise ele alacagimiz kavramlari tanimlayarak baslayalim. Piyasa; bir toplumda mal ve hizmetlerin
miibadele edildigi tiim gercek ve sanal platformlar: ifade eden bir terimdir. Ahlak; insan niyet,
soz ve davranislari arasinda neyin uygun, neyin uygunsuz olarak algilanacagini belirleyen bir
kriterdir. Bu kritere gore ¢ok fazla insan tarafindan uygun olarak algilanan niyet, s6z ve
davranislarin olusturdugu diizende ortaya ¢ikan kurallara “ahlak kurallar1” denir.

Ahlak kurallarinin bazi 6zellikleri vardir. Bunlar:

1- Kendiliginden ortaya ¢ikmasi ve bu nedenle gayrisahsi olmas;,
2- Insan tasariminin degil, insan eylemlerinin bir sonucu olmasi,
3- Evrensel ve sabit degil, yerel ve degisken olmasi,

4- Ortaya ciktig1 toplumdaki bireylerin ortak algilarini yansitmasi,
5- Insanda baglayicilik hissi uyandirmas;,

...seklinde 6zetlenebilir.

Piyasanin da bazi 6zellikleri vardir. Ne ilginctir ki piyasanin 6zellikleri de yukarida sayilanlarla
aynidir. Ornegin bir toplumda piyasa kendiliginden ortaya cikar ve bu nedenle gayrisahsidir.
Yani ne herhangi bir sahsa baglidir, ne de herhangi bir sahsa yoneliktir; ama herkese bagh ve
herkese yoneliktir. Piyasa planlanan bir olgu degil, insan eylemlerinden dogan bir olgudur.
Ornegin X marka ayakkabinin fiyati bir grup insan tarafindan bir plan dahilinde belirlenemez.
Onu tiretecek, satacak ve satin alacak olan sayisiz bireyin birbirinden farkl ve habersiz amag ve
cikarlarinin kesistigi bir noktada kendiliginden olusur. Hatta bu listeye o ayakkabinin
hammaddesini tedarik edenler ve onlarla birlikte biiyliyen ekonomik ¢emberin diger aktorlerini
dahi ekleyebiliriz. Ciinkii bunlarin hepsi, ayakkabinin fiyatinin belirlenmesinde gayriiradi ve
gayriihtiyari bir etkiye sahiptir.

Piyasa da tipki ahlak gibi yerel ve degiskendir. Farkli toplumlarin piyasalarinda ayni triinler
farkl fiyatlarda karsimiza c¢ikabilir ve bir lriiniin fiyati zamana bagh olarak degisebilir. Tim
bunlar gayet dogal karsilanmaktadir. Ciinkii piyasa, ortaya ¢iktig1 toplumdaki bireylerin ortak

1 Bu calisma ilk olarak Liberal Diisiince Dergisi, Say1: 81, 2016, ss.27-37’de yayinlanmistir.

2 “Geride biraktigimiz geyrek yiizyillik dénemde iktisat ve ahlak felsefesi arasindaki iliskiler tizerine
akademik ilgi yeniden dogmusg, Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra Bati’da beliren ideolojiyle ilgili
goriiniirdeki fikir birligi ile pozitivist bilim anlayisinin felsefeciler, iktisatcilar ve siyaset bilimciler
lizerindeki giiclii kiskacinin sonucu olarak sénmeye yliiz tutan bir atesin yeniden alevlenmesine
taniklik etmistir.” (Rowley [2002], “Ozgiirliik ve Devlet”: 39)
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algilarini yansitan bir olgudur. Bu algilar ise zamana ve mekdna gore degisebilmektedir. Bu
algilar1 olusturan nedenler icerisinde o topluma ait olan ahlak kurallari, en giiclii nedenlerden
biridir. Bu nedenle piyasanin, bir toplumdaki ahlak kurallarini ekonomik hayata yansitan énemli
bir ara¢ oldugu dahi séylenebilir.

Piyasa da tipki ahlak kurallar1 gibi insan1 baglayan bir yapiya sahiptir. Ahlak kurallarini ihlal
eden insanlar nasil toplumda kinanma, dislanma, vb. ahlaki yaptirimlarla karsilasiyorsa piyasa
kurallarini ihlal eden insanlar da zarar ve iflas gibi iktisadi yaptirimlarla karsilasir. Bu agidan da
piyasa ve ahlak birbirine benzemektedir.

Klasik iktisatcilar arasinda piyasa ve ahlak iliskisini ilk kez sistematik bir bigimde ele alan kisi
Adam Smith’tir. Smith ekonomide ve dogal olaylarda bir diizen oldugunu, bunun gézlem ve ahlak
hissi ile tespit edilebilecegi fikrini savunmustur.? Ilk eseri olan Ahlaki Duygular Kurami'nda
piyasanin, ahlak kurallarinin etkisi altinda olustugunu savunmustur.

Piyasa elestirmenleri piyasa terimiyle genelde ‘serbest’ piyasayi kastederler. Serbest piyasa,
kamu otoritesinin yasal miidahalesinden muaf olan piyasa demektir. Elestirmenler bu tip bir
piyasanin ahlaka aykiri oldugunu iddia eder ve genellikle su gerekceleri dne siirerler:

1- Piyasa ahlaksizligi tesvik eder. Ahlaki degerleri yiicelten ve koruma altina alan bir iktisadi
sisteme ihtiyac¢ vardir.

2- Piyasa bireysel cikar duygusunu azdirir. Bireysel cikar duygusu koétiidiir. Merhameti ve
yardimseverligi tesvik eden bir iktisadi modele ihtiya¢ vardir.

3- Piyasa rekabetcidir. Rekabet insandaki hirsi koriikler ve insani yozlastirir. Rekabetin makul
bir diizeyde tutuldugu bir iktisadi modele ihtiyac vardir.

4- Piyasa, tekellerin olusmasina elverislidir. Kontrol edilmeyen piyasalar, biyiik sirketlerin
tekel olusturarak halki somiirmelerine yol agar.

5- Piyasada fiyatlar adil degildir. Yoksullarin temel tiiketim mallarina rahatca ulasabilmesi icin
fiyatlar: adil bir diizeyde tutan kurallara ihtiyac vardir.

6- Piyasa toplumdaki esitsizligi artirir. Zengini daha zengin, yoksulu daha yoksul yapar. Halbuki
zengin ile yoksul arasindaki servet farkini azaltan bir iktisadi modele ihtiyag¢ vardir.

Bu itirazlari1 degerlendirmeye gecmeden 6nce birkac hususu vurgulamak gerekir.

Serbest piyasa, insanligin ortak tecriibesinden ileri gelen iki temel ilkeye dayanir: 6zel miilkiyet
ve gonilli miibadele. Bunlar normatif degil, deskriptif ilkelerdir. Yani belli bir tarihte birileri
tarafindan belirlenmis degildir. Bu kurallar zaman igerisinde kendiliginden ortaya cikmis ve
gozlenerek tespit edilmistir. Bir piyasanin ekonomik verimliligi, piyasa aktorleri tarafindan 6zel
miilkiyet ve goniillii miibadele ilkelerine gosterilen saygi ile dogru orantilidir.

Serbest piyasada gerceklesen iktisadi etkilesimler goniilliiliige dayanir. Bu baglamda serbest
piyasay1 elestirmek, bir anlamda piyasada faaliyet gosteren fliretici ve tiiketicilerin goniillii
tercihlerini elestirmek demektir. Bu elestirileri yaparken piyasa karsitlarinin genel egilimi,
begenmedikleri sonuglar1 begendikleri hale getirmesi i¢in kamu otoritesinden medet ummaktir.
Yani elestirdikleri seyin “zorla” ortadan kaldirilmasini, énerdikleri seylerin de “zorla” hayata
gecirilmesini talep ederler. Bu egilim piyasayi etik, ahlak, adalet, vs. ne adina elestiriyor olursa
olsun, bir piyasa karsitinin iddiasindaki en zayif noktadir. Zira 6zgiirliikk ve cebir arasindaki fikri

3 Kesici [2010], “Adam Smith ve Ahlak Teorisi”: 91.
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miicadelede kendi konumunu mesru bir zemine dayandirmasi gereken taraf cebir tarafidir. Bu
da yetmez, kars1 cikilan durumun zor kullanarak ¢oziilebilecegi ve var olan durumdan daha
verimli bir sonug elde edilebileceginin de ispat edilmesi gerekir. Aksi takdirde piyasaya yonelik
miidahale temel insan haklarini hige sayan, gayrimesru bir miidahale olur.

Oysa piyasa savunucusu olmak, piyasada olan biten tiim iktisadi islemlerin etkili, verimli, ahlaki,
vs. oldugunu savunmay1 gerektirmez. Piyasay1 savunmak 6zel miilkiyetin dokunulmazligini ve
iktisadi aktorlerin kendi tercihlerini yapma 0zgiirliigiini savunmak, kisacasi ekonomide
mesruiyeti savunmak ve ne olursa olsun zorlamaya karsi ¢cikmaktir.

Simdi piyasaya yonelik elestirilerin temelini olusturan gerekgeleri ele alalim.

Itiraz 1- Piyasa ahlaksizhg tesvik eder. Ahlaki degerleri yiicelten ve koruma altina alan bir
iktisadi sisteme ihtiyag¢ vardir.

Gercekte piyasa ahlaksizligl tesvik etmez. Bilakis ahlakli bir toplumda piyasa ahlaksizlari
cezalandirir ve ahlaki tesvik eder.4 Fakat bunu kolluk kuvvetleri araciligiyla degil, sivil toplum
araciligiyla yapar. Bunun nasil oldugunu anlamak icin basit bir 6rnek verelim. Mahallenizde ayni
irlinii satan birkag satic1 varsa size diiriistliik, giivenilirlik gibi ahlaki degerler acisindan en iyi
intibay1 veren saticiyla alisveris yaparsiniz. Size bir sey satanlarin, gerektiginde malinin
arkasinda durmasini ve sizi yari yolda birakmamasini istersiniz. Bu hususta etrafinizdan, yani
piyasadan topladiginiz bilgilere gére hareket edersiniz. Hi¢ kimse gec¢imsiz, suratsiz, kiifiirbaz,
sahtekar, vs. bir tiiccarla is yapmak istemez. Hatta ahlak anlayisinizi daha ileri gotiirerek din,
mezhep, cemaat, siyasi goris, vb. unsurlar1 da ahlak alginiza dahil edebilir ve size uygun
kriterleri saglayan ticaret erbabiyla is tutarsiniz. Tabii tim bunlari yapabilmeniz 6niiniizde
tercihler bulunmasina, bu da yine piyasanin serbest olmasina baghdir.

Bir komuta ekonomisinde kamu otoritesini kullananlar ahlaki degerleri koruma adina kendi
ahlak anlayislarina gore kimin, hangi isi yapip yapamayacagina ve nasil yapacagina karar verme
yetkisine sahip olurlar. Bu hem 6niimiizdeki secenekleri azaltir, hem de eger kamu otoritesini
kullananlar ile ayn1 degerleri paylasmiyorsak bazen bizi tam anlamiyla segeneksiz birakir. Oysa
serbest piyasada saticilar is yapmaya devam edebilmek i¢in tiiketicilerin arzu ettigi hizmeti
sunma yarisinda olurlar ki arzu edilen hizmet icerisinde her zaman diiriistliik, erdemlilik ve
glivenilirlik gibi ahlaki degerler de bulunmaktadir. Fakat bu degerler herhangi bir grup insanin
glidiimiinde olmadigi, toplumdaki biitiin c¢esitliligi yansittig1 i¢cin her satici kendi tercihlerine
uygun bir topluluk icerisinde kendisine is yapacak yer bulabilir. Kimse miisliiman mahallesinde
salyangoz satmaya kalkismadigi gibi hi¢ kimse de Hiristiyan mahallesinde kurban kesmez,
Yahudi mahallesinde etliyi siitliiye karistirmaz. Tiim bunlari saglayan ise devletin zorlayici giicii
degil, sivil toplumun talepleri olur.

Sivil toplum serbest piyasa icerisinde siirekli ve kararli olarak ahlaki davranisi tesvik eder. Su
vardir ki ahlak anlayisi kisiden kisiye gore degisebilir. Bunu ille de bir sorun olarak géreceksek
yapilabilecek iki sey vardir. Eger kamu giiclinii kullanarak insanlara ahlak dayatmay: tercih
edersek bu mutlaka birilerini memnuniyetsiz ve segeneksiz birakir. Yok, eger piyasay1 serbest
birakmay1 tercih edersek yine birileri memnuniyetsiz olabilir ama bu sefer o kisilerin tercih
edebilecegi baska tireticiler de olur. Dolayisiyla piyasay1 serbest birakmak, her kisi ve grubun
kendi ahlaki degerlerine uyan ve o degerleri tesvik eden piyasalarin olusabilmesinin tek yoludur.

4Acar [2002], “Ahlak Piyasanin Neresinde?”: 15-16.
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Itiraz 2- Piyasa bireysel c¢ikar duygusunu azdirir. Bireysel cikar duygusu ahlaken kétiidiir.
Merhameti ve yardimseverligi tesvik eden bir iktisadi modele ihtiya¢ vardir.

Bireysel cikar duygusu insanin hayatta kalmasini saglayan tabii bir duygudur. Merhamet,
hayirseverlik, vb. iyi sayilan tiim duygular1 yasayabilmek ve bu duygularin sonucu olan
eylemlerde bulunabilmek icin bile herkesin hayatta kalmak bir yana, belli bir maddi refah
seviyesine ulasabilecek kadar bireysel cikarini diisiinmesi gerekir. Soyle de denebilir: Kimse
bireysel ¢ikarini diisiinmezse hicbir hayirl is yapilamaz. Ciinkii hi¢ kimse hayir yapacak iktisadi
kaynaklar1 bulamaz. Hayirseverlik bir ahlak meselesi oldugu kadar bir imkdn meselesidir.
Ekonomik imkanlar icin iiretime ihtiya¢ vardir. Uretim icin ise sermayeye ihtiya¢ vardir.
Sermaye ve iiretim birbirlerinin sebep ve sonucudurlar ve her ikisini de harekete geciren sey
insanlardaki ¢ikar duygusudur. Adam Smith’in meshur eserinde ifade ettigi gibi, “Biz aksam
yemegimizi kasabin, biracinin veya firincinin hayirseverliginden degil, onlarin kendi ¢ikarlarini
dikkate almalarindan bekleriz. Biz kendimizi onlarin insaniyetine degil, kendilerini diistinmelerine
emanet eder ve onlarla ihtiyaglarimiz iizerinden degil kendi ¢ikarlart tizerinden iletisim kurariz.”s

Bununla birlikte cikar siibjektif bir kavramdir ve var olan tek cikar anlayisi maddi ¢ikar degildir.
Kimisi maddi ¢ikarini dncelerken bir baskasi manevi ¢ikarini dnceleyebilir. Ekonomik agidan
sonug¢ degismez. Her iki aktor de kendi ¢ikarini elde edebilmek i¢in kaynaklara ihtiya¢ duyar ve
bundan 6tiirii galismak, liretmek ve liretimlerini tiiketicilere pazarlamak durumundadir. Piyasa
ne kadar serbest ise bunlar1 yapabilmek o kadar kolaylasir.

Serbest piyasada treticiler, tiiketiciler tarafindan talep edilen mal ve hizmetleri sunabilmek icin
ugrasirlar. Yatirim yapar, risk alir, daha yeni ve daha kaliteli iirtinleri 6ncekinden daha az
maliyetle iiretmeye c¢alisirlar. Elde edilen gelir tedarikciye iicret, is¢ciye maas, isverene ve
ortaklara kar pay1 olarak doner ve tiim bunlar harcama kanaliyla yine piyasaya geri doner.
Dolayisiyla treticilerdeki ve saticilardaki bireysel ¢ikar duygusu, piyasadaki mal ve hizmetlerin
herkese etkili bir sekilde ulasabilmesi icin hayati bir role sahiptir. Adam Smith, Milletlerin
Zenginligi'nde soyle yazmustir: “Girisimci kendi ¢ikarinin pesinden gittigi miiddetce, toplum
yararint dnceledigi duruma nazaran ¢ok daha etkili ve stirekli bir sekilde toplum yararini
desteklemis olur. Ben hi¢cbir zaman, toplum yararini artirmayi énceleyerek ¢alisanlar tarafindan
bu kadar topluma yararh bir is yapildigint géormedim.”¢

Dolayisiyla piyasanin ¢ikar duygusunu tesvik ettigi dogrudur, fakat c¢ikar duygusu olumsuz
sonuglara neden olan bir duygu degildir. Burada c¢ikar duygusuyla “cikarcilik” birbirine
karistirilmaktadir. Cikarcilik ahlaken kotiidir, fakat piyasalar ¢ikarci davranisi tesvik etmez.
Aksine tiiketiciler eger isterlerse ¢ikarci ireticileri, onlardan mal ve hizmet satin almayarak
cezalandirabilirler. Piyasada is yapmaya devam etmek isteyen iireticiler de ¢ikarci davranislarini
terk etmek zorunda kalirlar.

Merhamet ve yardimseverligin gerceklesmesi ahlaki egitime oldugu kadar zenginlige de baglidir.
Zenginlik ise satin alim giiciine baglidir. Satin alim giiciiniin yiikselmesi ya gelirlerin artmasina
ya da fiyatlarin diismesine baghdir. Piyasadaki serbest rekabet bunlarin her ikisine de hizmet
eder ve toplumdaki zenginligi artirir. Dolayisiyla piyasa, uzun vadede insanlarin merhamet ve
yardimseverlikte bulunmasina imkan saglayacak olan kaynaklarin tretilmesini saglar. O
noktadan sonrasi insanlarin genel ahlak seviyesi ve tercihleriyle ilgilidir.

5 Smith [1776], “Wealth of Nations”: Book [, Chapter II, Paragraph IL
6 Smith [1776], “Wealth of Nations”: Book IV, Chapter II, Paragraph IX.


Hakan
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Hakan
ki bunların hiçbirisi zorlamayla olduğundan daha iyi hale getirilemez�
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Itiraz 3- Piyasa rekabetcidir. Rekabet insandaki hirsi kériikler ve insani yozlastirir. Rekabetin
makul bir diizeyde tutuldugu bir iktisadi modele ihtiya¢ vardir.

Rekabet duygusu belki de insanlarin sahip oldugu en biiyiik nimetlerden biridir. Rekabet, yani
digerlerinden daha iyi olma arzusu sosyal, ekonomik, bilimsel ve ahlaki gelisimin temelidir.
Rekabet, piyasada arzu ettigimiz {riinleri, arzu ettigimiz fiyatlara bulabiliyor olmamizin temel
gerekcesidir. Rekabetin alternatifi tekel piyasasidir. Tekel piyasalarinda tercih hakki yoktur.
Tiiketici kendisine sunulan neyse ya ona razi olmak ya da o iriinden mahrum kalmak
zorundadir. Rekabetci piyasalar ise tiiketiciye daha kaliteli tiriinleri daha ucuza sunabilmek i¢in
sonu gelmez bir miicadele i¢erisindedir. Bu miicadelenin bizzat kendisi siirekli olarak fiyatlarin
diismesine, satin alim giiciinlin ve dolayisiyla refah seviyesinin yiikselmesine, sirketlerin elde
ettigi karin daha fazla yatirnma doniismesiyle daha ¢ok istihdam ve daha ytliksek iicretlere,
azimle kendisini gelistiren insanlarin emeklerinin karsiligini daha iyi alarak uzmanlasmasina ve
kendisini daha ¢ok ve daha etkili bir sekilde isine adayabilmesine izin verir. Rekabet, tiiketiciyi
somiren tekellerin en biiylik diismanmidir. Frédéric Bastiat, meshur satirik/sarkastik makalesi
Mumcular Dilekcesi'nde yerli lireticiyi yabanci rekabetten korumaya ¢alisan regiilasyonlarin
yerli tiiketiciyi nasil kalitesiz iirtinlere ve pahaliliga mahkum ettigini ustaca géstermistir.”

Itiraz 4- Piyasa tekellerin olusmasina elverislidir. Kontrol edilmeyen piyasalar, biiyiik
sirketlerin tekel olusturarak halki sémiirmelerine yol acar.

Serbest piyasada bir tekelin ortaya ¢ikmasi miimkiinse de yasamasi miimkiin degildir. Clinkii
piyasa serbesttir ve herhangi bir tekellesme cabasi baska aktorlerin piyasaya girmesiyle bosa
¢ikar. Tarihi tecriibenin bize gosterdigine gore tekeller daima bir takim regiilasyonlar ya da
dogrudan dogruya saglanan imtiyaz haklarinin sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Devlet bir mal
veya hizmetin tiretim hakkini (gerek kanun gerekse ihale yoluyla) bir sirket ya da kamu iktisadi
tesekkiiliine devredip s6z konusu iiriiniin baska kisi ve kurumlar tarafindan iiretimini
yasakladiginda tekel olusur. Tiirkiye’de kurulan Tekel firmasi bunun en bariz 6rneklerindendir.

Cogu tulkede elektrik, su, dogalgaz gibi hizmetler de bdlge bazinda tekellestirilmis durumdadir.
Daha dolayl bir drnek olarak yine Tirkiye tarihinden Sen Sapka firmasinin hikayesi anilmaya
degerdir. Turkiye Cumhuriyeti'nin kurulusundan kisa bir siire sonra ¢ikartilan kilik kiyafet
kanununda sapkanin her vatandas icin zorunlu bir aksesuar haline getirilmesi, Istanbul’'un en
merkezi konumunda (Taksim) bulunan Sen Sapka magazasini ve sahibi Vitali Hakko'yu bu
sektorde bir tekel haline getirmis, devletin yardimiyla saglanan bu zenginlik giiniimiiziin meshur
markalarindan Vakko’yu olusturmustur.

Toplumu kalitesiz {riinlerden koruma adina ¢ikartilan regiilasyonlar da bazi ireticilerin
zamanla tekellesmesine yol acar. Ciinkii yasa yapicilar kalite standardini nasil ayarlarsa o
standardin tlizerinde kalan iireticileri (veya iireticiyi) kayirmis, altinda kalanlarin ise calisma
hakkina engel olmus olurlar. Oysa serbest piyasa ekonomisinde bu tarz bir kayirma s6z konusu
olamaz. Tim sirketler iiretim ve satistaki basarilarina gore, gercek yargi¢c olan tiiketiciler
tarafindan ddiillendirilir veya cezalandirilirlar. Bu nedenle sirketler ticari hayatin icerisinde
kalmaya devam etmek icin siirekli calismak ve kendilerini gelistirmek zorundadirlar. Sirketlerin
bu ugurda biiyliimesi ve zenginlesmesi tiiketicinin aleyhine degil, lehine bir durum yaratir.

7 Bkz. Bastiat [1845], “Candlemakers’ Petition” in “Economic Sophisms” (TR. Iktisadi Safsatalar
adli eserinin Mumcular Dilekgesi adl1 b6liimii).
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Su unutulmamalidir ki hi¢bir sirket ne kadar biiyiik olursa olsun birine zorla bir sey satamaz.
Onu kendi fdrinini satin almadigi veya ihtiyacim farkli ydntemlerle giderdigi icin
cezalandiramaz, hapse atamaz veya iilke disina siiremez. Bunlar1 ancak devletler yapabilir. Belli
mesleklerde belli iiniformalar1 giymek, belli alet-edevati ve aksesuarlari kullanmak kanun
zoruyla yaptirildiginda tiim bu esyalarin iireticilerine tekelci bir menfaat saglanmis olur.

Itiraz 5- Piyasada fiyatlar adil degildir. Yoksullarin temel tiiketim mallarina rahatca ulagabilmesi
icin fiyatlar adil bir diizeyde tutan kurallara ihtiyag vardir.

Fiyatlar konusunda adaletten bahsetmek adalet nosyonuna aykir1 bir iddiadir. Ciinkii adalet,
sonu¢ durumlari degil, siirecleri ve eylemleri niteleyen bir kavramdir. Bir sonu¢ durumun adil
olup olmamasindan bahsetmek anlamsizdir. Ancak bir isin adil olarak yapilip yapilmamasindan
bahsedilebilir ki bundan kastedilen silire¢ esnasinda adalet kurallarina uyulup uyulmadigidir.
Piyasanin en temel adalet kurali goniilliliktiir. Buna gore bir miibadelenin goniillilige
dayanmasi adil, zorlamaya dayanmasi gayriadildir. Buradan hareketle piyasada karsilikli rizaya
dayanan biitiin islemler prensip olarak adil kabul edilir. Ciinkii hi¢ kimse kendi aleyhine bir
isleme kendi rizasiyla girmez. Insanlarin yaptiklar1 aligveris veya bir mal icin 6demeyi goze
aldiklar1 fiyat bize mantiksiz goriinebilir fakat buradan hareketle bu islemin adil olmadig:
soylenemez. Meshur bir 6rnek icin Atilla Yayla'nin pire ve deve 6rnegi ele alinabilir:

Diyelim ki iki kisi, kendi aralarinda bir ticarf islem (takas, miibadele) gerceklestiriyorlar ve bir pire
ile bir deveyi degis tokus ediyorlar. Bu islem hem genel olarak hem de tek tek taraflar agisindan
adil bir islem midir? Bunu nasil belirleyecegiz? Ilk bakista zor bir durumla kars karsiya oldugumuz
kanaatinin dogmasi beklenir. Miibadeleye tdbi tutulan seyler arasinda fiziki varlik ve normal
sartlar altinda kendilerinden beklenebilecek yararlar acisindan dylesine biiyiik farklar vardir ki, bu
iste pireyi verenin deve sahibini aldattigini (kazikladigini) ve bu ylizden islemin gayri dadil
oldugunu séylemeye meylederiz. Ldkin, usiili adalet acisindan, bu islem tamamiyla ddil olabilir,
yeter ki taraflar adalet kurallarina uymus olsun. Esasen, boyle bir islemi gayri adil olarak
nitelemekte aceleci olmamakta yarar vardir; zira, disardaki bir gézlemci olarak bu islemin tam
bilgisine sahip olmamamiz ve eksik bilgiye dayanan bir yargiya varmamiz kuvvetle muhtemeldir.

(...) Bunun nasil olabilecegini gdstermek icin séyle akil yiirtitebiliriz: Pire essiz bir tiir olabilir; deve
sahibi pire “hastast” veya pire koleksiyoncusu olabilir; deve sahibi devenin bakim masraflarini artik
tahammiil edilemez buluyor ve ondan bir an énce bir sekilde kurtulmak istiyor olabilir; deve sahibi,
daha sonraki muhtemel bir miibadele i¢cin pire sahibiyle iyi bir iliski kurmak istiyor olabilir; deve
sahibi aslinda pire sahibine 6rtiilii bir bagista bulunmak istiyor olabilir; deve sahibi béyle bir ise
etrafin gésterecegi tepkiyi merak ediyor olabilir... Gortildiigii gibi islemin muhtevasina girdigimizde
akla gelmeyecek, daha énceden bilmedigimiz durumlarla karsilasabiliriz. O yiizden, usili adalet,
ticari iligkileri, muhtevalariyla degil, sekilleriyle; taraflara ne getirip onlardan ne gétiirdiigiiyle
degil, adalet kurallarina uygun olarak yapilip yapilmadigiyla degerlendirmek suretiyle ddil veya
gayri adil sifatiyla niteler.8

Fiyatlar piyasanin bilgi mekanizmasidir. Fiyatlar, arz ve talebin sektér bazindaki durumunu ifsa
etmek gibi 6nemli bir islevi yerine getirir. Fiyatlarin nispeten yiiksek olmasi talep fazlasina ve
arz acigina isaret eder. Bu da girisimcileri bu sektorlere girmeye ve fiyatlari kiracak yeniliklerle
rekabete katilmaya tesvik eder. Fiyatlarin nispeten diisiik olmasi talep doygunluguna ve arz
fazlasina isaret eder. Bu da girisimcileri bu sektorleri terk ederek yatirimlarini ihtiyacin daha

8 Yayla [2013], “Piyasa Medeniyeti”: 33-35.
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yogun oldugu sektorlerde degerlendirmeye sevk eder. Hasili fiyatlar piyasanin iletisim
sistemidir ve bu iletisim sayesinde tiiketiciye sunulan fiyatlar giderek azalir, tiiketici ihtiyaglari
daha verimli bir sekilde karsilanir, satin alim giicii yiikselir ve zenginlik toplum icerisinde yayilir.
Ancak tiim bunlarin olabilmesi i¢in fiyatlarin miidahalesiz bir sekilde olusmas1 gerekir. Aksi
takdirde miidahaleler tiim bu bilgi akisin1 manipiile ederek piyasa aktorlerini yanlis yonlendirir.

Itiraz 6- Piyasa toplumdaki esitsizligi artirir. Zengini daha zengin, yoksulu daha yoksul yapar.
Zengin ile yoksul arasindaki servet farkini azaltan bir iktisadi modele ihtiyag¢ vardir.

Piyasa, rekabet ve serbest miibadele sayesinde zenginlik iiretir. Bu zenginlikten herkes
yararlanir ama en ¢ok yoksullar yararlanir Piyasa etkinliginin yiiksek oldugu yerlerde
yoksullarin yasam standardi, piyasa etkinliginin diisiik oldugu yerlerdeki yoksullara oranla ¢ok
daha ytksektir. Diinya lizerinde gerceklesen gocler sunu dogrulamaktadir ki insanlar Ortadogu
veya Afrika’da bir zengin olmaktansa, Avrupa veya Amerika’da orta gelirli olmay:1 tercih
etmektedir. Bunun sebebi serbest piyasanin insanlara sundugu zenginlesme imkanidir.
Midahale edilmeyen piyasalar, azimle ¢alisan herkesin, emeginin karsiligini layigiyla almasini
saglar. Bu nedenle insanlar baskalarinin kendileri adina yaptig1 tercihlerin degil, kendi iktisadi
tercihlerinin sonucunu 6zgiirce yasayabilecegi lilkelerde yasamayi tercih ederler.

Ayrica bir toplumun gelir veya servet dagiliminda sahip oldugu denge bash basina olumlu veya
olumsuz bir duruma isaret etmez. Onemli olan insanlarin ihtiya¢ duyduklari mal ve hizmetlere
ne kadar etkili ve siirekli bir sekilde ulasabiliyor olmasi, bu mal ve hizmetlerin ¢esitliligi ve
kalitesidir. Bunu aciklamak i¢in bir 6rnek verelim. En zengin %10’luk kesim ile en yoksul
%10’luk kesimin sahip oldugu ortalama servet farkinin 1’e 10 oldugu bir toplumda aylik 1000$
satin alim giicline sahip olmaktansa bu oranin 1’e 20 oldugu bir toplumda aylik 2000$ satin alim
giicline sahip olmak iktisadi aktérler icin tercihe daha layiktir. insanlari, ihtiya¢ duyulan mal ve
hizmetlere daha cok ve etkili bir sekilde ulasmak, zenginlerin kendilerinden kag¢ kat daha zengin
oldugundan daha fazla ilgilendirir. Bireyler icin 6nemli olan 6ncelikle kendi sahip olduklar: satin
alim giicii, ardindan piyasanin sundugu iiriin ve hizmetlerdeki cesitlilik, siireklilik ve kalitedir.
Zenginlerle yoksullar arasindaki servet farki, ortalama bireyin yeteri kadar zengin oldugu
tiretken bir toplumda gayet 6nemsizdir.


Hakan
Bunun nedeni basittir:
Yoksullarda maddi imkanlar daha sınırlı olduğu için bu imkanları genişletmeye olan talep de o oranda yüksektir. Zenginleşen insanlar ise zamanla maddiyata olan taleplerini azalttıkları için potansiyel fırsatları değerlendirme konusunda diğerleri kadar atak ve hevesli olamazlar. İstisnaları olmakla birlikte iktisadi aktörlerin genel davranışı bu yöndedir. Zira az olan çok değerli, çok olan az değerlidir.�
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SONUC

Piyasa ile ahlak arasinda genellikle dogru orantili bir iliski vardir. Miidahale edilmeyen bir
piyasada faaliyet gosteren aktorler isteseler de istemeseler de tiiketicilerin ahlak anlayisina ters
diismeyen sekilde calismak zorundadirlar. Aksi yonde bir davranis tiiketiciler tarafindan tepki
gorecegi icin iireticinin aleyhine bir durum meydana getirir. Bununla birlikte ahlakli ve egitimli
bir toplum, insanlarin kendi hayatlarina dair karar ve tercihlerine saygi gosterme egiliminde
olacag icin piyasadaki cesitlilikten rahatsiz olmaz, aksine onu destekler. Sonuc olarak piyasa
ahlaki, ahlak da piyasayi tesvik eder.

Farkli tercihlere sahip aktorlere piyasada yasam alani tanimayan bir toplumda catismalar
kacinilmaz hale gelir. Iktidar eline geciren her grubun, kendi muhaliflerine iktisadi hayat1 dar
etme yonindeki zorlayict miidahalesi toplum icerisinde kacinilmaz bir boélinmeye ve
kaynaklarin daha verimsiz olarak kullanilmasina yol agar. Oysa zenginlik, genis ¢aph iktisadi
tesebbiislere baglidir ki bunun icin sermaye sahiplerinin karsilikli riza ve giivene dayanarak bir
araya gelebilmesi gerekir. Buna imkan veren tek sistem, insanlarin 6zel miilkiyeti lizerinde
bildikleri gibi tasarruf yapma hakkina ve goniilli miibadeleye saygi gosteren serbest piyasa
sistemidir.
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